Bei der Darmstadter
Brauerei steht der
Generationswechsel an

Mit Qualitit und bodenstandiger Verbundenheit

Bereits im Mai 2017 stand in dieser Zeitschrift, dass der Jurist und
passionierte Brauer Wolfgang Kéhler Senior vermelden konnte,
dass auch Sohn Wolfgang Kéhler Junior zur Fihrung des Familienun-
ternehmnes dazu gestoRen ist. Schon 2015 hatte Sohn Christoph die
Vertriebsleitung des Unternehmens Gbernommen.

Nun zeichnet sich der Ubergang in die sechste Generation des Fami-
lienbetriebes ab.

Obwohl sich Christoph Kéhler ,halbwegs ernsthaft* auch hatte
vorstellen kénnen, Geschichtsprofessor zu werden, war dann
doch bald klar, dass er mit Begeisterung in die Brauerei einsteigen wiir-
de. Und dass Wolfgang Kéhler Junior nach dem Studium dazu sto3en
wiirde, stand auch auBer Frage.

Bei einem Gesprach mit den drei Bierbrauern wird schnell klar: Hier
arbeitet eine Familie in der Fiihrung eines mittelstandigen, regionalen
Unternehmens mit Herzblut erfolgreich zusammen. Hier werden die
Entscheidungen gemeinsam und in groBer Ubereinstimmung gefallt.

Die Verbundenheit mit der Region, die Liebe zu Darmstadt, ist al-
len Dreien ein innerer Antrieb. Bodenstandigkeit ist in den Ge-
nen verankert. Und das ist gut so. Wahrscheinlich ein zentraler, viel-

Wolfgang Kohler Senior freut sich, dass es gelungen ist, die
ndchste Generation harmonisch in die Verantwortung zu
bringen. Im Sonmer 2019 ist es dann so weit, der Staffelstab wird an
die S6hne weitergereicht. Dann liegt die Verantwortung auf den Schul-
ter der Beiden.
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leicht der zentrale Punkt des Erfolges. Auch die Mitarbeiter stehen - oft
seit vielen Jahrzehnten - hinter der Philosophie des Hauses. Hier wird
ein Produkt fiir die Region hergestellt, das hochsten Qualitatsansprii-
chen entspricht. Hier arbeiten Menschen, die mit frischen Ideen immer
wieder Vorreiter sind. Erfrischend sei nur an die Wiedereinfiihrung der
Plopp-Flaschen erinnert. Eine Riickbesinnung, die deutlich macht, dass
aus Traditionen Modernes werden kann. Und dass Erfolg immer nur
aus frischen Ideen erwéchst.

N un, nach Studienjahren, nach Wanderjahren schlieBen sich Chris-
toph und Wolfgang als sechste Familien-Generation an. Beide
wollen den frischen Weg weitergehen, den die Brauerei seit vielen
Jahren eingeschlagen hat. Die Marke Braustiib’| offensiv nach vorne
bringen, was sich auch im AuBenauftritt darstellt.

Der Einsatz bei der Marke Grohe war auch schon erfolgreich. War es
friiher ein Bier, dass man fast nur im Stammhaus in der Nieder-Rams-
tadter StraRe trinken konnte, so wird die Kult-Marke heute in vielen
Lokalen der Region frisch gezapft und ist in jeder Getrankehandlung
etabliert. Ein Bier, das auch gerne zu Hause getrunken wird. Obwohl,
da sind sich Vater und Séhne einig, die beste Art Bier zu genieen eben
ein frisch Gezapftes ist.
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Herr Wolfgang Koehe:

ie drei Kohlers stellen tibereinstimmend fest: Die Liebe zum Bier,
ja, die Begeisterung fir Bier ist wieder da. Und die Vielseitigkeit.
Es geht um Geschmack, um Rohstoffe, um den Brauprozess und um
Authentizitat. Eben, alles eng verbunden mit der Region.
Nach dem Motto: Von der Familie fiir Freunde gebraut!

Giuseppe Pippo Russo




